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PIMP - Werbung/ Verkaufsférderung

Anforderungen nach Prufungsreglement

Stellung, Funktion und Einsatz der Werbung/Verkaufsférderung innerhalb der Marketingorganisation

und Marketinginstrumente in der jeweiligen Markisituation darstellen und erlGutern;

Mégliche Dienstleistungsangebote und Arten der Zusammenarbeit in der Werbewirtschaft aufzéhlen;

Ein Briefing formulieren;

Ein Werbe-/Verkaufsférderungskonzept formulieren;

Kommunikativer Auftritt (visuell und verbal) anhand von Beispielen erkl@ren. Das Zusammenwirken von Werbeziel,

Werbebotschaft und Werbetréger skizzieren;

Kontrollméglichkeiten (Pre-/Posttest) von Werbemitteln, DurchfUhrung der Werbung und des Werbeerfolges

nennen und anwenden;

Die wichtigsten Werbemittel, Werbetrdger und die mdglichen Mediaeinsdtze nennen und anhand von konkreten

Situationen beurteilen;

Unterlagen/Studien fUr die Auswahl von Werbetrdgern nennen und interpretieren;

Quellenangabe und einschlégige Vorschriften und Verbote in der Werbung/Verkaufsférderung nennen.
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PIMP - Werbung/ Verkaufsférderung
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Thema

Beschreibung/ Erkldérung

ADC

Art Directors Club, Gegrindet zur Konftrolle

Agentur Auswahl

Braucht man Uberhaupt eine Agentur?
Kriterienkatalog erstellen

Was fUr eine Kampagne will ich durchfUhren
Homepage Agentur suchen

Standort ist auch wichtig

Bisherige Arbeiten beachten

Vorstellen der Agentur

Anzeiger

Nafional- oder Regional

Arbeiten in Werbung

in CH ca. 80'000 Menschen arbeiten in der Werbebranche

ASW

Allianz Schweizer Werbeagenturen

Aufwand Honorar

Weniger planbar

Botschaft

Botschaft sehr wichtig. Ganzer Kommunikations Kreis richtet sich nach der Botschaft

Breitenstrategie

Medien sehr teuer da breit gestreut wird. Man muss eine hohe Reichweite erzielen.

Briefing Inhalt kurz

Situationsanalyse, Ziele, Strategie, Massnahmen, Budget, Kontrolle

BSW

Bund Schweizer Werbeagenturen

Buchdruck

Wird am wenigsten verwendet

Budget Erstellung

Nach Vorjahr, Konkurrenz, Nach Ziel/ Massnahmen, Anteil vom Umsatz

Beachten der Postgesetze. Was darf bei der Post nicht im Regal stehen. Zb. dUrfen

DM
keine ZUndholzer versendet werden.
Besteht aus verschiedenen Farben. Wenn es heisst 4-farbig, werden 4 Farben
Druck verwendet und nacheinander auf das Blatt gedruckt. Es entstehen dann viele
kleine Pixel
Druck 1 Platz - Offsetdruck

2 Platz - Tiefdruck

Geld Abbildung

Kleiner oder grésser, nur ein gewisser Anteil. Minzen durfen abgebildet werden!

Hohe Honorar

17.65 % fUr Kreative

Intermediavergleich

Vergleicht die diversen Titel innerhallb des Werbetrdgers. Werbetrager - Werbemittel -
Titel

Kino

Am Nachmittag darf im Kino keine Werbung fir Tabak gemacht werden.

Kosten Agentur

Es kann eine Preisliste verlangt werden. Je nach Besuch von Assi, Berater oder
GFherrschen diverse Ansdtze.

Kosten fir Inserat

Kann man nicht so beurteilen. Kriterien um Kosten zu ermitteln. Titel, Auflage,
Platzierung, Sonderwinsche

Lauterkeit Kommission

Arbeitet auf Auftrag. Kontrolliert ob Richtlinien eingehalten werden.

Lotteriegesetz

Grundsatzlich verboten ausser man I@sst einer der folgenden Punkte weg:
Geldeinsatz, Vermogensvorteil/ Gewinn, Zufallsprinzip, Planmd&ssige DurchfUhrung

Markenlaufzeit

10 Jahre

Medien Entscheid

Kriterien --> Reichweite, Affinitdt, Kosten, VerfGgbarkeit, Darstellungsmoglichkeiten
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